STATUTARNI MESTO KARVINA
Magistrat mésta Karviné

Material pro 19. radné zasedani Zastupitelstva mésta Karviné, konané dne 26.04.2021

Vyrizeni interpelaci ¢len ZM Karviné prednesenych na zasedani Zastupitelstva
mésta Karviné konaném dne 15.03.2021

Navrh usneseni
Zastupitelstvo mésta Karviné

vzalo na védomi

vyrizeni interpelaci ¢lend ZM Karviné prednesenych na zasedani Zastupitelstva mésta Karviné konaném dne 15.03.2021.

Divodova zprava:

ZM-19-OKP-Odpovédi na interpelace-DZ.pdf

Prilohy k divodové zpravé:

ZM-19-OKP-Odpovédi na interpelace-1D.pdf

Vyfizuje: Oddéleni Kancelar primatora, Oddéleni Kancelar primatora
Jana Nekardova

Schvalil: PhDr. Roman Nogol MPA (tajemnik) v. r.

Predklada RM: Ing. Jan Wolf (primator) v. r.



Dlvodova zprava

Vyftizeni interpelaci ¢lenti ZM Karviné pfednesenych na zasedani Zastupitelstva mésta Karviné
konaném dne 15.03.2021

Zastupitelstvo mésta rozhoduje dle § 84 odst. 1 zakona ¢. 128/2000 Sb., o obcich, ve znéni pozdéjSich

predpisd.

Odpovédi na interpelace ¢lent ZM podané na 18. zasedani Zastupitelstva mésta Karviné konaném dne
15.03.2021 byly zpracovany prislusnymi odbory Magistratu mésta Karviné.
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STATUTARNI MESTO KARVINA
Magistrat mésta Karviné
Odbor komundlnich sluzeb

VAS DOPIS ZN.;

ZE DNE: [—
zuzana.klusova@karvina.cz

CISLO JEDNAC:  SMK/037675/2021

SPISOVA ZNACKA:

VYRIZUJE: Ing. Martin Rebro
TELEFON:
E-MAIL:

LISTO/PRILOH: 1/0
DATUM: 30.3.2021

Odpovéd’ na interpelaci z 18. zasedani Zastupitelstva mésta Karviné, konaného
dne 15.03. 2021

VéaZena pani zastupitelko,

statutdrni mésto Karvina, Odbor komunalnich sluzeb Magistratu mésta Karving, na zaklade Vasi
interpelace podané na 18. zasedani Zastupitelstva mésta Karviné, které se konalo dne 15.03.2021,
tykajicl se opatfeni k ochrané ptakd na proskiené &ekarné u autobusové zastavky u Cerného lesa, Vam
sdéluje nasleduiici:

Chybéjici nalepka se siluetou dravce jiz byla na prazdnou skiendnou vyplf umlst&na Technickymi
sluzbami Karvind, a.s. | pfesto, ze stavajici opatfeni povazujeme obecné za dostateéné (delsi dobu
nebyl zaznamenan 2adny uhyn), zlep$ime preventivné ochranu ptactva dalsim doplnénim nalepek
s UV efektem vEetn& jejich barevnych kombinacl. Na nové instalovanych &ekarnach jiz tyto UV
ochranné prvky méme, postupné je budeme dopliiovat i na ty ostatnl. KaZdepadn& dékujeme za
upozornéni.

S pozdravem

Ing. Jana Maierova
vedoucf odboru

podepséno elektronicky
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STATUTARNI MESTO KARVINA
Magistrat mésta Karviné
Odbor skolstvi a rozvoje

VAS DOPIS ZN.: -
ZE DNE: I_

Vazena pan
GisLO JEDNACI: SMK/042184/2021 Petr Letocha

SPISOVA ZNACKA:

VYRIZUJE: Ing. Lenka Hanuskova _
TELEFON:

E-MAIL:

LISTO/PRILOH: 5/0

DATUM: 12.4.2021
Vyjadieni
VazZeny pane zastupiteli,

na zasedani Zastupitelstva mésta Karviné dne 15.3.2021 jste po24dal o bli2sf informace tykajicf se PR
kampané statutdrniho mésta Karviné realizované od ledna 2021. K jednotlivym bodiim Vam sdéluji
nasledujici;

1. Registrace domény .prockarvina.cz* pfed vypsénim vybérového Izeni

Zahdjen( vefejnych zakézek malého rozsahu zadavanych mimo reZim zékona &. 134/2016 Sb.,
0 zadavani vefejnych zakazek ptedchazi predb&zny priizkum (telefonicky kontakt), abychom
Zjistili, zda oslovované firmy budou mit volnou kapacitu a miZzeme je oslovit k podani nabidky.
Jedna se o b&znou praxi pii realizaci vefejnych zakazek malého rozsahu, &imZ nedochézi
k Casovym prodlevam spojenych s rusenim vefejné zakazky (piedevsim pravé z kapacitnich
ddvodii oslovenych firem). Agentura Pulary (die sdéleni zastupce agentury) doménu
wprockarvina.cz* zaregistrovala pravé na zakladé naseho predbé&zného prizkumu, aby tuto
mohla uvést jako své ,know-how* v nabidce.
2. Vlastnictvi domény ,prockarvina.cz” ~ po ukondenf kampané

Po ukonZenl kampané (31. 12. 2021) a jejim vyhodnoceni bude doména Lprockarvina.cz*
bezplatné pfevedena na statutarni mésto Karvina.
3. Vybérové fizenf PR komunikace statutérniho mésta Karving

- Zadavaci kritéria — viz pifloha &. 1
- Mediaplén - viz. ptiloha &. 2

Mediaplan byl soutasti nabidky pfedioZené v prosinci 2020. Na zakiadé spoleéného
jednani realizatniho tymu v lednu 2021 bylo dohodnuto, Ze tento Mediaplan bude prib&zné
vyhodnocovan a aktualizovan dle vyvoje epidemiologické situace. Mediaplan je zpracovan
na obdobi 1/2021 — 12/2021.
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Pfiloha ¢&. 1

Zakladnim hodnoticim kritériem pro zadéani této vefejné zakazky je ekonomicka vyhodnost
nabidky.

Zadavatel stanovuje hodnotici kritéria pro zadani této vefejné zakézky nasledovné:
kritérium A:
NABIDKOVA CENA, s vahou hodnoticiho kritéria 50 %.

V pfipadé platce DPH bude hodnocena nabidkova cena bez DPH, v pipad¥ neplitce DPH bude
hodnocena nabidkova cena celkem.

Nejniz8i hodnoté bude piifazeno 100 bodi. Dalsi hodnocend nabidka ziské bodovou hodnotu
(pfepoltené body), kterd vznikla ndsobkem 100 a poméru hodnoty nejvhodnéj$i nabidky k hodnocené
nabidce.

Body pfidélené nabidce shora uvedenym postupem budou nasledng propoéteny véhou tohoto kritéria

50%.

kritérium B:

KVALITA KONCEPTU NAKUPU MEDIALNIHO PROSTORU, s véhou hodnoticiho kritéria 50 %.

V ramci tohoto dil¢iho kritéria bude hodnocena kvalita konceptu nakupu mediélniho prostoru.

DoloZeny néavrh konceptu nédkupu medialntho prostoru (dale téz «navrh") bude hodnocen na stupnici od
1 do 100 bodd, pficemZ maximéalniho po&tu 100 bodi dosahne G&astnlk, jeho? navrh bude nejliépe
spliiovat v8echny tyto poZzadavky:

> Navrh optimalniho medidlniho komunika&niho mixu (1-40 bodu), ktery s ohledem na z&sah
cilové skupiny bude z pfevazné &asti (70 — 80%) zaméfen na online formu reklamy a bude
dopinén vhodnym dopifkovym meédiem off-line reklamy, kinem, & jingm médiem. Takto
sestaveny komunikaénl mix bude podloZzen vefejn& dostupnymi analyzami, zdUvodnén
argumentaci vyb&ru médii. Nejlépe hodnocen bude ten navrh, ktery svym komunika&nim
mixem nejefektivnéji naplni cile kampané, tj. nejintenzivngji zasahne cilovou skupinu a
zviditelni kampan také ve vztahu k obdobf realizace kampané& a mistu realizace kampané.

> Konkrétni medialni plan propagaéni kampan& s komunikaénimi nastroji pro online
reklamu (1-40 bod(); nejlépe bude hodnocen ten navrh, ktery nejintenzivngiji zasahne silovou
skupinu, pfiemz pfihlédnuto bude krozsahu nakoupeného medidiniho prostoru na
internetovych strankach (frekvence, formaty), siedovanosti té&chto stranek, k zamérfeni a
dosahu téchto stranek na cllovou skupinu. Zadavatel pro hodnoceni vyuZije rovnéz
dodavatelem uvedenou informaci, kterou bude expertni odhad poétu navstév webovych
stranek.

» Konkrétni mediélni plan propaga&ni kampané s dopliikovym médiem (médii) pro off-line
reklamu, popiipadé kino apod. (1 — 20 bodl); nejiépe hodnocen bude ten navrh, ktery
nejintenzivnéji zasahne cliovou skupinu, pfitemz zohlednéna bude vhodnost zvolenych médii
ve vztahu k cilové skuping, podet kusi danych médil, frekvence zhlédnutf, jejich lokace
(vzhledem k tématu kampané) a dosah na cilovou skupinu.

V navaznosti na vySe uvedend kritéria tykajici se kvality konceptu nakupu medialniho prostoru
zadavatel poZaduje vnavrhu uvést naprosto konkrétni lokace pouzitych médii, uvést vyéet
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internetovych stranek pro online reklamu véetn& konkrétntho umisté&ni banneru na téchto strankach,
navrhovane vysilaci &asy, frekvence, forméty.

Sougasti navrhu konceptu nakupu mediainfho prostoru bude také zdivodnéni rozsahu vybéru
jednotlivych médii a jejich vyuZiti s ohledem na cilovou skupinu. Déle bude souéast! navrhu konceptu
mediainiho prostoru specifikace poZadavk(l na druhy a formaty reklamnich banner, spotll apod., které
by mély byt v navrZenych komunikaénich nastrojich pouzity.

Jestlize doloZeny navrh konceptu nakupu medidintho prostoru nebude splfiovat vy$e uvedené
vlastnosti, obdrzi Géastnik 1 bod.

V piipadé optimainlho spinéni tohoto kritéria obdr2i uéastnik 100 boda.

Body budou u&astnikiim pfidéleny dle miry napin&ni vy$e uvedenych pozadavkd v porovnani s nejliépe

hodnocenou nabidkou.

Body piidélené nabidce shora uvedenym zpisobem budou nasledné propoéteny vahou tohoto kritéria
(50%), &imz bude zliskano vysledné bodové hodnoceni nabidky v tomto kritériu.

Celkové hodnoceni nabidek, stanoveni poradi nabidek

Na zakiadé souétu vyslednych bodovych hodnot ziskanych jednotlivymi G&astniky v jednotlivych
kritérifch bude sestaveno potadi uspésnosti ucastnikil tak, Ze jako nejiépe hodnocena bude nabidka
ucastnika, ktery dosahl nejvyssiho celkového poétu bodd. Dali pofadi Udastnikéi bude stanoveno
sestupné dle dosaZeného po&tu bodd.

Veskeré vypotty bude zadavatel ve vdech pfipadech zaokrouhlovat na 2 desetinna mista, a to
matematicky. V pfipadé, Ze ucastnici obdr2i stejny potet bodi, rozhodne o vysledném pofadi niz&i
nabidkova cena.

Stranka 3/5



Priloha €. 2

MEDIAPLAN

. Polokke

.“ Web www.prockarvina.cz

; Vyu#iti stivajici fofabanky + vytvofeni nove
FB @prockarvina

j
. Instagram @prockarvina
_ PPC kampané
. Komer&ni Elanek iDNES.cx
1 Branding iDNES.cz - tydenni branding
Akce pro novinafe
YauTube {tématické videsreportsze)
Kit pro novindre {blok, sloZky, buttony}
Akce “Znamé osobnosh zvou do Karving®
, Soulds - ceny
: TV repontase - CF
; Tiskoviny
 Dirkové predméty

" Agenturnt nikiady, zajiétni
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S pozdravem

Ing. Martina Sramkova. MPA
vedouci odboru
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