Ptiloha €. 5 Dotacniho programu Voucher pro zacinajici podnikatele v Karviné Ill - vécné hodnoceni

Voucher pro zadinajici podnikatele v Karviné Ill

Hodnocené oblasti

Body

Hodnotici kritéria

ZAKLADNI INFORMACE

Kvalifikace podnikatele, event. slozeni tymu

1: jeden Clovék bez potfebné kvalifikace;
3: jeden zcela kvalifikovany clovék;
5: kvalifikovanost a kompetentnost dana sloZzenim tymu

B-CANVAS

1. MOTIVACE

Davéryhodna a presvédciva motivace

1: nema ddvéryhodnouu motivaci;

3: motivace je divéryhodn3, ale tyka se jen jeho/jich samotnych;
5: motivace je srozumitelna a zahrnuje i Sirsi okoli (napft.
zakazniky, komunitu, spolecnost, Zivotni prostfedi apod.).

B-CANVAS

2. ZAKAZNIK

Relevantni popis zakaznikd a cilovych skupin

1: nejsou schopni definovat a popsat cilovku nebo jeji popis je
vagni;

3: maji definovanou cilovku, ale neznaji svij trh (napr. velikost
trhu apod.);

5: maji jasné definovanou cilovku a znaji sv(j trh.

B-CANVAS

3. PROBLEM K RESENI

Presvédcivy popis probléma, které resi

1: nefesi Zzadny problém;

3: problém pravdépodobné existuje, ale nejsou schopni ho zatim
vidét/pojmenovat, nebo ho maji definovany $patné;

5: maji jasné pojmenovany redlny problém.

B-CANVAS

4. FAZE

Pokrocilost

1: je ve fazi myslenky (tzn. uvazuiji, Ze za¢nu...);

3: je ve fazi myslenky a prvnich krok(i vedoucich k realizaci (tzn.
finalizace prototypu, zajisténé prostory pro prodej ¢i vyrobu,
vYhledani dodavatelé, osloveni zdkaznici, apod.);

5: jiz realizovana vyroba/prodej/sluzby s prvnimi zakazniky.

6. UNIKATNOST

Unikatnost

1: u? to fesi spousta jinych firem v CR/konkrétnim mésté, apod.,
tzn. vstupuji na jiz existujici trh;

3: nabizi sice bézné feseni, které ma ale ve srovnani s konkurenci
unikatni vyhody (pozn. "budeme mit individualni pfistup" jako
odpoveéd neplati);

5: jsou prvni, kdo v daném, i kdyz béZzném, oboru pfichazi s
nécéim zcela novym.

B-CANVAS

5. KONKURENCE

Presvédcivé povédomi o konkurenci a konkurencnich fesenich

B-CANVAS

7. DISTRIBUCNI A
MARKETINGOVE KANALY

Relevantni zplisob osloveni zakaznik(

B-CANVAS

8. REVENUE MODEL

Monetizace

1: "nemaji konkurenci";
3: uvadéji jen svou primou konkurenci;
5: maji dobry pfehled o své pfimé i nepfimé konkurenci.

1: neexistuje zddna predstava o tom, jak zakazniky oslovit

3: existuje predstava o zpUsobu osloveni zakaznik, ale je
diskutabilni

5: existuje realisticka predstava o zplsobu osloveni zakaznikd

1: nejsou schopni presvédcivé vysvétlit, na cem budou vydélavat,
nebo to nebude fungovat;

3: oni to nevi, ale my to v tom vidime;

5: maji jasny revenue model, ovéreny se zdkazniky.




B-CANVAS

9. KLICOVE AKTIVITY

Klicové aktivity, které budou financovany z Voucheru pro Zacinajici Firmy

1: aktivity jsu popsany nedostatecné a chybi terminy;
3: aktivity jsou vyjmenovany, ale chybi terminy;
5: v8echny aktivity jsou jasné popsany a terminovany.

FINANCNI PLAN

Realisticky vyvoj podnikani

1: financni plan obsahuje chyby a neposkytuje jasny finanéni
obraz projektu;

3: financni planposkytuje pouze zakladni obraz finanéni stranky
projektu a neni Uplny ;

5: financni plan je zpracovan bez chyb a je realisticky.

INDIKATIVNI ROZPOCET

Relevantni popis nakladu

1: popis polozZek je obecny a nedlvéryhodny;

3: popis poloZek je jasny, ale mohou byt nespravné zattidény.;
5: indikativni rozpocet je zpracovan spravné, popis polozek je
jasny a jsou spravné zatfidény.

PODNIKATELSKE DERBY

OBSAH A FORMA

Obsah a forma Business canvasu (stru¢nost, vystiZznost)

1: Business canvas je nesrozumitelny, obsahuje vécné chyby a
neni dodrZen format a obsah kapitol;
3: business canvas obsahuje poZadované udaje, ale je obtizné

OBECNE pochopitelny;
5: business canvas je napsan, jasné, strucné, vystizné a
srozumitelné..

BONUS Divoka karta hodnotitele (napt. spolecensky dopad projektu)

HODNOCENI CELKEM




